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縮
減產業
數位落差計畫

play

      根據研究統計，2010年台灣線上購物市場規模約新台幣3,583
億元，在2011年更將達到4,300億元的規模，而這塊夯到發紅的網

路市場，在其中佔有舉足輕重地位的正是本土的中小企業，平均一天即可創造

高達4.2億元商機的驚人實力!

　   數位浪潮席捲而來，這不僅是劃時代的趨勢，背後帶動的更是一波波數位
商機，消費市場與生活型態隨之改變，傳統的行銷模式已無法迎合網路使用者

的購物習慣，更趕不上網路無遠弗屆的絕對優勢。

數位
商機

你抓住了嗎?

口碑
行銷

你分享了嗎?
      您還在用傳統思維行銷嗎?仔細回想一下，在每天的生活中，
當你決定要吃哪家餐廳、尋找哪裡好玩、哪款手機流行實用，是

否都曾好奇詢問他人的經驗或意見？其實這股驅動大家分享的力量，就是網路

上盛行的口碑評論，不管是透過facebook、blog、plurk或其他社群網誌，目的
都是希望在透明的資訊市場中，找出合適自己的最佳產品。因此，處在這個人

人都是媒體的網路世代，行銷不再是傳統的單向發佈傳單或做商品廣告，而是

創造雙向管道與消費者溝通分享，讓每位消費者都成為會走路的通路! 想要感
染你的潛在消費者嗎？透過「縮減產業數位落差計畫」，帶您進入數位領域，

一起感受這股口碑行銷的旋風吧!!

www.e98.org.tw
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如何聯繫服務團隊？

e化軍師協助您 在地服務揪感心∼

服務團隊聯絡資訊

申請日期：即日起~10月20日截止

本計畫主要協助20人以下之企業提升數位應用能力，推廣範圍遍及全台且深入
各地鄉鎮，透過專業的服務團隊提供在地化的貼心服務，幫助想要投入電子商

務，但數位能力尚為不足的中小企業，透過適性化的培訓課程，導入網路行銷

工具應用，在串連虛擬及實體網絡的同時，也有效降低行銷成本，讓資源較為

不足的微型企業，也能以小成本創造大商機!



1.Internet5 6

www.e98.org.tw

好物在台灣，給好物一個讚! 中小企業線上資安檢測

你熱愛美食
熱愛旅遊嗎？

      想知道連「瀨上剛in台灣 」都推薦的田園好風光隱身在哪嗎?
你知道火星人帶給地球的最大貢禮「火星糖」，是如何在網路上造成轟動？

團購市場爆紅的「老爸最愛蛋黃酥」，又是怎樣令人齒頰留香哩？

眾多特色企業邀您一同分享更多好吃好玩的熱門新鮮事!
快上FB搜尋「好物在台灣」，一同成為好物粉絲!

　　各種駭客入侵、電腦病毒，網路釣魚和資料外洩事件頻傳⋯如今年3月傳
出國安系統疑似出現漏洞，導致眾多立委收到該局發出的電子郵件，當中竟然

隱藏危害系統運作的木馬程式，爆發出該局郵件遭人冒用的震撼消息！ 而法
務部與經濟部已發布公告，無店面零售業，將自2010/7/1起納入現行電腦處理
個人資料保護法，因此別再輕忽資訊安全，公司稍不留意，可會讓您丟了面子

(企業形象)，也賠了裡子(金錢損失)！

　　如何做好資安防護？應用免費線上檢測，透過線上問題檢視公司資安缺

口，10分鐘內剖析公司風險，帶你了解公司人力資源、密碼控管、日常電腦作
業等安全問題，針對公司弱點告訴您為什麼要做，以及如何做！立即連線資安

檢測  www.e98.org.tw讓你比對手先一步掌握資安優勢!!

好物瘋台灣

■民俗文藝，經典呈現！
■美食饗宴，帶你嘗鮮！
■流行生活，風華再現！
■優遊玩樂，動感體驗！
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   「奶奶佈滿紋路的雙手動作迅速揑出一隻小
豬，我們兄弟三人迫不及待等著成品出爐，搶著

心愛玩偶，但奶奶捏豬並不是為了哄騙我們，是為了

犒賞神明，得等拜完神明後才能給我們賞玩！」

民俗技藝大師黃興斌回憶小時候祖母的好手藝

　　 小時候在奶奶的耳濡目染下，黃興斌不知不覺中感染童
玩製作興趣與潛質。黃興斌在上班生涯中，內心對童玩製作

興趣不減，利用下班之餘積極報名捏麵、皮影戲與魔術的學

習課程並以全縣最高分考取街頭藝人執照。

黃家克紹箕裘，滿門技藝高超
　　事實上，黃興斌兒子黃元岳為了讓父親作品給更廣大的民眾看見，大學時

期就開始協助父親建置陽春綱站「經心民俗網」推廣民俗技藝與童玩。黃元岳

在99年申請計畫後，開始強化網頁設計功能與健全，並以「童玩時光機」賦予
網站販售童玩更多故事性，而與網友互動上速度也變快，讓詢問度提升好多

倍，臉書粉絲團在不到三個月就暴增到600位，大大擴增了網路知名度。

網路販售童年好時光
　　走過30多年民俗技藝生活的黃興斌認為捏麵創作出的人偶早已不僅僅是小
孩手中玩意兒，而是具有高度專業的藝術品，近年來他陸續完成20位天上仙女
仕偶，而18條好漢也已完成7條，這些作品對黃興斌而言都是獨一無二，是無
價的，有人要高價收購他都不忍割愛，不賣就是不賣，他說現階段的他已把捏

麵當成是一種藝術創作了，已到了收藏層次。

　　曾任職於科技業的黃元岳，現階段離開了科技業投入推廣民俗技藝工作，

並開始利用樹脂創作公仔，雖然推廣工作繁忙程度不亞於擔任工程師時期，但

他卻滿懷喜悅地說，現在不眠不休熬夜創作都不覺得累，完全不會像過去加班

時常常抱怨，因為現在這個工作是為自己夢想而做，做起來特別起勁呢！

經心民俗網 網 住童心  靠網路傳承民俗技藝

黃興斌的捏麵人生

www.fromheart.com.tw
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      林慧芳左思右想，想不出好方法，於是開始上網

查詢是否有更好的行銷模式，擁有網拍經驗的

她立即想到用網路來行銷。網站在成立第二年

後就陸續賣出「八仙彩」，3年後，終於把庫存
清光，不過，當時網站進來的營業額也僅佔繡莊

營業額二成左右。

官方網站精緻化  行銷國際推展傳統技藝
　　此時，陸續有網路顧客抱怨產品不易搜尋，在朋友建議下，「光彩繡莊」

申請計畫輔導後，讓網站呈現了更精緻化並具備了購物車功能，後台也更為人

性化，並增加了英文網站，未來也將成立日文網站。「光彩繡莊」在網站更新

後，目前營業額有八成來自網站，還有提供專屬訂作貼心服務，並研發創新到

各項商品的應用上，例如背包的刺繡圖案或馬靴上，還有日本設計師特別找到

林玉泉，請他做出立體高繡的蝴蝶結，並訂了八朵應用在米蘭服裝發表會上。

　　林玉泉不諱言網路讓他的人生變得更精

彩，他驕傲地說，我們的顧客不再僅為了宗

教目的而購買，都把它當成藝術品在收藏了

呢！當時就因為不留戀固有市場，運用網路

走出一條路，希望將此技藝推廣到全世界。

      自稱「府城繡才」的刺繡老師傅林玉泉在遇見網路後讓他的人生更為精
彩，如同在他42歲那年開設「光彩繡莊」取名「光彩」除了產品本身特色外，
他更希望他的人生充滿光彩。

中國刺繡師傅競爭下

「府城光彩繡莊」轉向精緻化

　　林玉泉在42歲那年成立「府城光彩繡莊」，也趕上那個年代的好光景，月
營業額衝到上百萬。然而，好景不常，台灣開放與中國大陸交流後，中國大陸

低價競爭，使「光彩繡莊」營業額瞬間跌到原有一半不到，樂觀的林玉泉說，

危機就是轉機，他並沒有因此灰心，而是轉型讓「光彩繡莊」能夠更精緻化。

成立網站銷光庫存品
　　轉型期間，林玉泉為了讓繡莊老師父每天仍有

工作做，每天叫他們繡「八仙彩」，卻在銷不出去

情況下，存貨也一天比一天多，此時恰好女兒林慧

芳回到家中幫忙，她回家的第一項任務就是把放在

倉庫中的「八仙彩」想辦法銷出去。      

連外國人都愛收藏

府城光彩繡莊
網路讓刺繡老師傅林玉泉走上光彩人生

www.kuang-tsai.com.tw
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　　在陳建達兄弟的努力下，改變以代工為主的生意模式，以自創品牌行銷國

內，並透過網路拓展國際市場。從其它產業跨入的陳建達一開始也不知道如何

開啟第一步？在獲知計畫為協助微型企業建置網站銷售平台時，進而申請參

加。透過輔導團隊的協助，樂迅企業同時成立了「YOULEG」中文網站與英
文網站，並舉辦網路「美腿仙子」票選活動，初步打開了知名度。

　 　　「YOULEG」因具有設計及開發能力，在行銷國
際上，遍及歐、美、亞洲各國，單單一年來營業額已

高達上億。同時，透過網路上各項曝光活動，更是深

受國內護士、櫃姐等久站職業女性喜愛，揪團團購訂單

不斷，履創銷售佳績。

台灣歷經40年的產業發展，台灣商人在全球打拚出品質保證，也是品牌行銷的
賣點，其中，襪子就是台灣傲視全球的產品項目之一。

　　以「YOULEG」進軍國際的樂迅企業，是陳建達兄弟承襲了上一代擁有
精湛製襪技術而創立的新品牌。陳建達說，我舅舅為國際品牌代工已長達30多
年，隨著客戶要求與市場需求，彈性襪製作已達到具有醫學級能力，經過瑞士

SAG分段壓力檢測儀器的檢驗，產品已能夠製作出分段式壓力的要求，而且獲
得歐美國家FDA、CE認證。

　　現代人工作型態與對美的要求，對功能性

襪子越來越講求，各種機能性襪子應運而生。

陳建達分析，一般人對彈性襪的印象是穿起來

很緊，其實我們的腿部每一個部位受力都不一

樣，而採用高彈力分段減壓方式，才能讓身體

的重量均衡地受力於腿部，減緩靜脈曲張和修

飾美化腿部的功能。樂迅企業引進了德國MERZ
及義大利Lonati循環編織機(Circular Knitting 
Machine)，並採用特殊的材質和設計使腿部達到
健康、修飾腿部線條的功能。 

承襲30年製襪技術
靠網路打開國際知名度

OULEGY
www.youleg.com.tw
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　　五位七年級生用心地擦亮

「木醋不倒翁」，這是盛發「大

窩口木醋液」的企業吉祥物。

     「木醋不倒翁」正是盛發
「大窩口木醋液」艱辛推廣木醋

的最佳寫照。歷經五年創業時

期，頭2年，大夥還得兼差才能
過活。

　　擔任團隊領導的陳偉誠父親

是位木碳師，從小就知道木醋液

的好處，尤其看到日本人對其應

用相當廣泛，畢業後一頭栽進木

醋液推廣、銷售工作。陳偉誠一開始與夥伴分頭開拓業務，那時只能把產品到

處寄賣，對於什麼是木醋液壓根兒沒有人了解，消費者很少主動購買，投入的

資金收不回來，大家無以為繼的情況下，只能一邊打工一邊兼賣，陳偉誠一度

想放棄，但又希望能夠跟一群好朋友完成創業的夢想，所以，他再給自己一年

的時間，不成功就放棄。

www.dawoko.com.tw 

　　三年前，因緣際會一位行銷老師建議他們可以透過部落格行銷，對部落格

一竅不通的他們，當時只是以試試看的態度，沒想到就此開拓出市場。後來請

朋友協助架設一個陽春網站，但功能簡陋，常被駭客入侵，又沒有多餘資金請

專業公司架設網站。後來才透過拍賣與商店街等網路行銷方式，打開了「大窩

口木醋液」人氣，但對「何謂木醋液？」消費者疑問相當多，每天面對詢問電

話就讓夥伴們精疲力盡。

　　就在此時，在一位從事資訊朋友的推薦下，參加計畫成立了官網，與輔導

團隊共同用心努力之下，短短一年內創造1萬多個會員，靠網路購買木醋液相
關產品高達15萬人次，陳偉誠說沒想到效益「出奇的好」，讓營業額衝上每月
平均50萬元，網站成立不到半年就獲得一筆300萬元訂單。

七年級木醋液達人  網路闖出大生意  
「大窩口木醋液」靠網路讓15萬人買單
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　　「一個充滿夢想、天真的女孩，

面對繁忙的工作及資訊的無法掌握，

她一點一滴的失去自己⋯.」這段話是
蔡容蓁在她自己網站自述的「菓森林

之語」。多年前一場車禍，蔡容蓁躺

在病床上重拾小時侯最愛的畫筆，這

一畫，畫出她浴火重生後的新事業。

　　蔡容蓁的創作大都以「心」為主

軸，例如二顆心一正、一反就創作出

小女孩圖像。在把作品演繹成為文具

禮品過程中，她發現除了把自己畫作

轉化為筆記本、鉛筆、胸針等個性商

品外，似乎用她的美感，就可以為消

費者找到更多具設計力的產品。把「藝術平價化」，於是自創了「菓森林品

牌」，定期推出特色商品。

　　走進位於台中東海藝術街的「菓森林小舖」，猶如走進童話世界般，陳列

的商品都讓人愛不釋手。蔡容蓁說，這些商品在百貨公司一件都要百元以上，

我們這裡只要30至50元，她說，她希望每一位有夢的小女孩都能夠買得起，做
到真正「藝術平價化」。

　　在經營公司上，蔡容蓁也要建立一個幸福、快樂的企業，在2008年金融海
嘯後，像「菓森林小舖」這樣的中小企業最容易受到影響，為留住消費者，以

降價折扣因應，又讓員工有一個穩定的工作環境，業績反而不受影響。在「菓

森林之願景樹」裡，蔡容蓁也清楚勾勒出公司願景與成長方向，讓員工有了共

同打拚的動力。

　　不侷限在一家小店，她把「菓森林小舖」網路化，透過計畫的協助讓猶如

童話般的店舖網路化了。蔡容蓁說，很感謝「縮減產業數位落差計畫」協助的

資訊團隊，不厭其煩地與她溝通，將她想呈現出童話、愛心、手作的溫暖幸福

感可以透過網站充分表達。

　　目前有二家店的「菓森林小舖」，自從架設網路商店後，詢問度大增，專

程從北部、南部前來店裡朝聖的年輕人也變多了。 繼菓森林網路化後，蔡容
蓁也正著手佈置店面成為有著可愛的展示櫃，顧客可以在展示櫃裡隨意拍照，

充分體驗童話森林的臨場感。

www.go-forest.smartweb.tw

菓森林圓了事業夢
一場車禍激起蔡容蓁畫畫創作慾
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　　擁有50年歷史的侯家滷味，創始於民國
39年隨國民政府撤退來台的侯爺爺和侯奶
奶，侯奶奶是南京人，精通鹹水鴨做法，推

出的鹹水鴨相當受歡迎，自此，侯爺爺和侯

奶奶以賣滷味謀生，手藝也越來越精進，至

今已傳到第三代。

　　侯家滷味位於屏東大馬路旁，偌大的店

面似乎與印象中的滷味店有點出入。「當初

為了提供顧客潔淨選購空間，我母親可是爭

取很久才獲得奶奶同意。」侯家滷味第三代

的侯達年訴說著母親接手經營時所遇到的改革難關。侯達年接著說，我的父母

親相當重視品質，堅持挑選出的每隻鴨不超過4公斤，並用三十多種獨門香料
醃浸4至5小時後再蒸熟，為的就是讓每一位購買顧客吃到的口感天天都不變。

　　吃過侯家滷味的人都讚不絕口，但是這些年來養生風潮與現代人不稀罕大

魚大肉的大環境下，侯家滷味生意不如以前光景，侯達年說，以前過年一天可

以賣500隻鴨，現在連200隻都不到。為了讓侯家滷味顧客不再僅限於屏東地
區，剛退伍一年的侯達年決定留在屏東，要讓「侯家滷味」名號不再侷限在屏

東當地，而能讓香味、名聲遠播至全台乃至於全世界。

　　侯達年在朋友告知下參加計畫，透過電子商務拓展網路商機，侯達年發現

若能透過網路讓「侯家滷味」生意做到全台灣，一方面可以承接家業，拓展生

意；一方面又不會讓自己委屈苦蹲屏東鄉下。

　　侯達年成立網路商店後，開始在網路分享「侯家滷味」美食故事與成立臉

書粉絲團，他說，透過網路訂購，曾經有一筆訂單就達一萬元，這讓做店面生

意的父親不敢相信，通常店面銷售，每筆生意都不會超過千元，這也讓爸爸侯

信仁更信任兒子的想法，讓他專心經營，不再認為只有顧店才有生意，增加了

網路行銷無比信心。　　　　　

 第三代傳人侯達年善用網路傳滷香

www.housduck.com.tw
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手工出良品
網路串起女性傳奇創業故事

www.isogon.com.tw

　　誰說婆婆媽媽只會「東家長、西家短」，就有一群飛雁婆婆媽媽能做出手

工良品，她們把個人私藏本領獻藝出來：有洋溢著幸福的洋果子，也有散發濃

濃藝術品味的手工香皂，更有北方道地手工水餃、味道濃郁燻茶鵝、養生不黏

牙花生糖、五色粉腸、寒天果凍、手工飾品⋯等，讓一雙巧手做出幸福好滋

味，更可以在網路上買得到、吃得到。

　　台南、高雄的一群婆婆媽媽，她們來自不同背景，有幼稚園老師、護士、

生意人、剛出社會小女孩，也有中國經商回來的台商媽媽，她們當初為了能跟

上時代，便主動學習電腦及管理相關課程，學業結束後，大家成為好朋友，索

性彼此互通有無，拿出個人私藏手藝或商品，共同做起網路商店生意。

　　擔任幼稚園老師的張瑞芬，因參加社群結識了許多朋友，她看她們做出來

的手工良品相當讚，不過卻因對行銷一竅不通而苦無通路販售，張瑞芬說，在

自己與飛雁姐妹創業過程中，適時有了計畫提供平台與機會，開創了新通路。

　　「飛雁手工傳奇」社群領導人張瑛俐，是這社群的主要推手，由於家族從

事手工服飾訂作，後來也前往中國大陸設廠，為全球服飾品牌進行代工。但在

中國大陸企業競爭下，張瑛俐回到台灣重返手工訂製服的生意，用純手工製作

方式呈現中國傳統衣服之美。張瑛俐將她出外打拚的經驗結合張瑞芬的熱情，

拼手扺足地集結了十位姐妹成立了「飛雁手工傳奇」社群。

　　原本只有十位女性加入創業行列，如今社群成員已成長到21家，張瑞芬
說，擁有許多好商品與好服務的微型企業，要充分運用團隊力量，而如今的市

場若能藉助網路工具，就可以讓每一位創業者都能走上捷徑。婦女朋友善於運

用網路創業，造福更多婦女朋友充滿信心走出社會，走向璀璨人生。

【社群成員】

瑛俐企業社/陳姐廚房/糖巢食品坊/女煮餃水餃企業社/雅心堂烘焙事業/立杰
創意行銷企業社/十皂創意工房/芳生香企業行/澤地萃綠能設計坊/嚐鮮一族
商行
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www.nx-yes.tw

　　夜幕低垂，經過台北建成圓環的

遊客卻很難被這知名的寧夏夜市吸

引，除了識途老馬外，閃著微暗燈光

的寧夏夜市很難在一片沒落黑暗的大

稻程街廓中被發掘。

　　「我們只知道端出料好、實在、

量多，延續老味道的牛排餐，不知道

包裝跟行銷，面臨了老顧客凋零，新客不來。」盛極一時的西餐廳老闆娘林美

雲一語道破寧夏夜市老攤販的心聲。

　　寧夏夜市發展於日治時期，到了國民政府來台時隨著大稻程發展而盛極一

時。但在都會東移後，位於大同區的寧夏夜市漸漸被年輕人忘記。寧夏夜市是

連外國人都知道的台灣知名夜市。雖然人潮逐漸散去，寧夏夜市保有的美食與

特色，可以算是台北之胃，舉凡赤肉蒸餃、沙拉船、蚵仔煎、雞肉飯、蚵仔

麵、沙拉魚卵、魚翅肉羹、豬腳麵、麻辣豆腐、燒麻糬、虱目魚⋯等，都是充

滿令人懷念的好滋味。

　　寧夏夜市攤商第二代潘威達繼承父親的鐵板燒生意，為了重振寧夏夜市的

繁榮，特別結合夜夜忙碌的攤商、店家成立「台北之胃~寧夏Yes!」社群，並
透過申請計畫輔導，幫助寧夏夜市附近店家進行網路行銷，讓年輕人看見寧夏

夜市好滋味。

　　「台北之胃~寧夏Yes!」社群網站透過網友部落格連結、臉書粉絲團等網
路病毒式行銷手法，讓更多網友知道寧夏夜市的特色。為了讓更多人走進寧夏

夜市，舉辦「寧夏打牙祭」活動，半年下來成功吸引近5萬多人次到「台北之
胃~寧夏Yes!」社群網站光顧，也成功擄獲近500位臉書粉絲團會員。

把台北人的肚子填飽飽
                   社群網站呈現美食好味道

【社群成員】

香連鐵板料理店/古早味豆花專賣店/帝一沙茶海產小食/聞香茶店/雙連鵝肉
小館/李家虱目魚店/益成當舖/美奇生技國際有限公司/光復豆腐工廠/肯特餐
廳/吉品日式海
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　　省電燈泡真的比較省電嗎？「苗栗綠能生活網」算給你看。在「綠能生活

網」裡「環保小常識」就將白熾燈泡與省電燈泡壽命、功率、價格拿來比一

比，發現省電燈泡比白熾燈泡至少可以省下三倍的電費。

　　全球面臨暖化現象，疾呼救地球，節能省碳呼喊震天響，但真正落實又多

少呢？尤其在日本福島電廠發生核事故後，節約能源成為我們要為人類永續發

展盡一份心力。苗栗一群從事居家設備、用材的中小企業老闆，籌組「苗栗綠

能生活網」社群，就是期望能透過網路的力量以宣導綠色建材、綠色生活及綠

色概念。

　　「苗栗綠能生活網」成立源於一場會議，社群領導人劉炤發發現國人漸漸

重視環保、節能、綠能，希望藉由結合住宅裝潢、建材、衛浴、室內設計、居

家燈飾⋯等上、中、下游業者，參與計畫輔導後，透過網路方式，行銷綠生活

概念。社群成員之一的卓新慶以他從事多年空調為例，他說冷氣若採購冷煤式

的冷氣機，其排放出來的熱氣是破壞地球臭氧層的元兇，一般消費者採購冷氣

時往往僅考慮到價格，常常忽略冷煤式冷氣機對地球的傷害。

　　「苗栗綠能生活網」結合了建築設計師、建材、園藝造景、空調工程、衛

浴廚具、太陽能光電、防水工程、飲用水設備、傢俱、環保回收業者，想要打

造全綠能生活空間，只要到「苗栗綠能生活網」，所有綠色工程採購盡在其

中。劉炤發說消費者若透過社群業者規劃出的省電空調系統、節能省電燈飾、

省水衛浴設備、新型熱對流鋁門窗，可將室內溫度降約2℃，並可大大省下一
大筆水費、電費。

　　劉炤發接著說：「網站經營時間僅短短一年多，卻已漸漸出現成效，網站

陸續出現詢價及訂單，使得原本較冷清的社群成員生意也因而活絡起來。」為

了讓網站持續經營，「苗栗綠能生活網」社群業者達成共識，每筆網路成交金

額需提撥1%為公基金，網站成立三個月就已經累積了3萬多元的公基金，希望
透過網路達到宣傳綠能生活，為愛護地球盡一份心力。

www.my6688.tw

苗栗綠能生活網
搞定綠色生活大小事

【社群成員】

奧得卡傢俱有限公司/旺苗科技工程股份有限公司/益育企業有限公司/必百盛
建材有限公司/石秀室內設計有限公司/藍山園藝有限公司/一采有限公司/福
隆昌工程有限公司/金良興窯業股份有限公司/尊新鋁門窗行/捷特蒙實業有限
公司/同一工程有限公司/立順興資源科技股份有限公司/旭陽能源科技有限公
司/麗塑環境景觀工程設計有限公司
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　　莫拉克88風災肆虐南台灣，甲仙、龜山遭到重
創，位居路口要塞的玉井，以往遊客路經玉井還可

以來此吃吃芒果冰、買買芒果乾，現今遊客變少了，

也讓玉井當地店家有了轉型契機。玉井居民大部份務

農，人口流失、老化情況相當嚴重，過去縱使有遊覽車停留，也都是

純粹採買玉井農特產，對平日生意與增加當地年輕人就業機會沒有太大幫助。

　　為推廣玉井故鄉特色，吸引觀光客前來探索芒果的故鄉，由玉井老鄉長王

石龍領導10家業者成立社群「悠遊噍吧哖—芒果的故鄉」，透過計畫輔導，希
望藉由網路的力量，一起行銷地方產業，採團體作戰方式提升農產品競爭力與

附加價值。

　　王石龍認為一個人的力量有限，結合店家集體力量才能發揮綜效，他說，

以前擔任鄉長時，憂心果農銷售通路問題，所以特別編列預算，當芒果收購價

在10元以下時，就可以賣給鄉公所，鄉公所再運到台北銷售以保證農民農產價
格，恰巧現今政府願意投入資源協助進行網路行銷，對我們是一項重大助力，

當然要好好把握機會。

　　為了整個社群發展，王石龍不僅在領導上下一番功夫，他也發揮好學的本

性，開始了解網路的世界與研發各種芒果附加產品。提到網路的影響力，王石

龍有一次接到一群遠從台中來的客人，客人表明是在美國的兒子上網查到並推

薦他來的，他為此深刻感受到網路無國界的影響力，他也認為玉井產業唯有透

過網路，生意才會越來越好，希望未來網頁可以持續更新，創造更大商機 。

www.mango168.com.tw

88風災重創 玉井轉型要網住商機

【社群成員】

老鄉長庭園餐廳/愛文鄉商號/有間冰舖/振東飲食店(綠色空間)/盛發號/38度
線韓式料理燒烤/連環炮涼飲屋/瑪莎商行/玉民麻油商行/吳家園企業行(大眾
餐廳)
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　　甘願與動物為伍，每天從早拚到晚，幫小狗、小貓洗澡、把屎把尿的，這

樣照顧還不夠，他們希望每一隻寵物主人都視寵物為最大，因此成立了「寵物

我最大」社群網站推廣如何好好照顧家中寵物。

　　經營專業寵物美容館的程詩紋，年紀輕輕的她因為愛狗所以去學習如何幫

寵物美容，她說，我本身愛動物，每一隻經手整理的寵物都抱著溫柔的心去對

待他們，社群網站成立可以讓同為寵物業彼此交流，增進寵物對待知識。從事

20多年寵物繁殖的詹宜桓，更是希望藉由社群網站運作，達到流浪動物的領養
機制。

　　擔任「寵物我最大」社群網站領導人的詹宜桓說，台灣有許多動物飼主一

時興起養了寵物，過不久沒有了耐心，讓寵物變成流浪動物，這些流浪動物不

僅造成環境問題，往往最後落入被撲殺命運；另一方面，又有許多人花大筆錢

購買寵物或進行配種，雖然，詹宜桓在南台灣是動物配種、繁殖達人，但他有

一個心願希望台灣能有一個機制讓被棄養寵物可以適得其所，結合台南寵物業

者共同經營的「寵物我最大」社群網站，不僅可以將社群業者在各方面專精領

域傳授寵物養殖知識外，也可以發展成全台最大寵物認養平台。

　　根據調查，台灣寵物犬約有130萬隻，寵物貓有35萬隻，未來飼養寵物人
口將越來越多，如何讓更多飼主學習照顧寵物並找到具有愛心的店家與累積寵

物知識庫，是「寵物我最大」社群網站十家業者的共同心聲。平常忙於照顧貓

狗的台南十家寵物業者，總是利用晚上十點店面打烊後聚集開會，共同探討如

何透過網站宣導理念並辦理行銷活動。

　　在計畫輔導後，「寵物我最大」社群網站陸續推出寵物嘉年華、集點訪店

家等活動，網站也在社群店家的努力PO文下，讓飼主各種疑難雜症都可以瀏
覽網站而獲得解決。其次，網站的寵物論壇還可以快速媒合流浪動物，為動物

快速找到適合主人。

www.qpet.com.tw

【社群成員】

愛犬之友寵物店/真愛可可寵物用品店/快樂尾巴專業寵物美容館/寵愛寵物生
活館/真愛寵物用品生活館/彥宏寵物用品店/喜恩精緻寵物美容館/夢工場寵
物生活館/幸福寵物自助澡堂館/翔羚有限公司

提供給您最貼心、最完整的服務



2.About 古坑全遊fun輕鬆29 30

　　遊古坑，第一印象總是停留在古

坑華山咖啡街賞夜景。沿省道台3線
穿越古坑綠色隧道，刻意避開華山咖

啡街人潮，轉進華山步道體驗農村生

活，享受自製咖啡豆、釀酒釀醋、採

蜂蜜與燒陶樂趣，別是一番風味。

　　雲林雖然西有濁水溪流經盛產稻

米，東接阿里山麓果產豐饒，但台灣

在發展工業過程中，卻一直有著貧窮縣的封號。近年來在台灣發展觀光下，雲

林古坑華山咖啡才漸露光芒，為讓遊客能夠深刻體驗雲林的自然、純樸，雲林

女兒也是媳婦的黃碧珍結合當地業者，設計出深度體驗旅程，並利用網路成功

行銷古坑，雲林樸實農村生活也才得以讓都市人一探究竟。

　　咖啡豆咬下是甜的，你相信嗎？經營「十一石庭園咖啡館」的黃碧珍率先

獨家推出咖啡DIY體驗活動，結合當地業者共組「古坑全遊fun輕鬆」社群，
在計畫輔導建立社群網站行銷後，這樣的DIY體驗旅遊行程已延伸出酒庄釀酒

DIY、酵素果醋DIY、揑陶DIY，近期更結合當地自然景觀推出石壁原始森林
巡禮、高山生態踏青及華山土石流教學園區等套裝行程。

　　九二一地震後與先生回到老家十一石栽種咖啡豆與經營庭園咖啡，由於先

生善於經營人脈，遊客絡繹不絕，但一場意外讓先生離開她，生意陷入危機。

一個機緣下，黃碧珍有機會聽到「縮減產業數位落差計畫」簡報進而提出申

請，輔導後透過網路吸引遊客光顧十一石庭園咖啡，讓十一石庭園咖啡館得以

持續經營並成為她與三個孩子寄託所在。

　　如今，秉持這份愛鄉心情，她拉進上禾酒莊、長盛酒莊、谷泉咖啡莊園、

青山佐陶等十家業者共組「古坑全遊fun輕鬆」社群，共同規劃套裝行程，讓
外地遊客真真確確深入體驗雲林古坑之美。

www.fun-gukeng.com.tw

【社群成員】

十一石休閒庭園咖啡/上禾酒莊/谷泉咖啡莊園/友山蜂密商行/玉興農產行/長
盛酒莊/日盛食品行/紅果精品咖啡館/桂林香波農特產行/沐賞咖啡莊園/富埒
陶商行 /海宴商行/綠色隧道咖啡故事館



快來加入ｅ化的行列吧！




